Ein Flug nach Mallorca

Bei einem Flug fallen drei Arten von Kosten an: Flugabhangige
Kosten, operative Fixkosten und Fixkosten, die von der Anzahl
der Passagiere abhangen.

Rechenbeispiel fiir eine Kurzstrecke (Hin- und Riickflug) von
Disseldorf nach Palma de Mallorca

- Flugabhangige Kosten: Hierunter fallen Flughafengebihren
wie Start- und Landeentgelte, Larmzuschlage, Treibstoff
und Reisekosten fur die Crew. Insgesamt macht das fur
einen Hin- und Ruckflug rund 13.000 Euro aus. Bei einer
Sitzauslastung von 90 Prozent in einer verkehrsublichen
Maschine macht das knapp 80 Euro pro Passagier.

- Operative Fixkosten: Crewkosten inklusive Trainings,
Abschreibungen von Flugzeugen und Fixkosten fur die
Technik fallen hierunter und machen im Schnitt rund 7000
Euro aus.

- Passagierabhangige Fixkosten: Pro Passagier werden
zusatzliche Geblhren wie eine Luftsicherheitsabgabe,
Passagierabgaben am Start- und Zielflughafen und
Sicherheitsentgelte erhoben. Diese Kosten belaufen sich
pro Fluggast auf rund 47 Euro, also pro Hin- und
Ruckflug auf rund 7500 Euro.

Damit kommt kostet ein Flug von Dusseldorf nach Palma de
Mallorca und zuridck im Schnitt 27.500 Euro.

Ein Passagier misste also
mindestens 175 Euro pro Ticket
hinblattern.

Trotzdem lohnt es sich fur Fluggesellschaften, Tickets fur
9,99 Euro anzubieten. Denn EasyJet, RyanAir & Co. verkaufen
nur einen Bruchteil ihrer Tickets fur solche Minibetrage. Der


https://www.zaster-magazin.de/ein-flug-nach-mallorca/
http://www.airliners.de/was-kosten-flug-aviation-management/41685

GroBteil der Tickets geht fur viel hdohere Preise uber den
Tresen.

Zudem sparen die Billigflieger an Flughafengeblhren, indem sie
London-Stansted statt Heathrow oder Memmingen statt Munchen
anfliegen. AuBerdem mussen Crews 1in Billigfliegern
Serviceleistungen wie das Putzen der Maschine ubernehmen, um
die Kosten zu drucken. Hinzu kommen hohe Gebuhren fur Gepack,
Verpflegung an Bord und sonstige Serviceleistungen.

Indirekte Einnahmen gibt es bei den Lock-Angeboten obendrein:
Mietwagenfirmen, Hotels und Versicherungen schalten kraftig
Werbung auf den Webseiten der Fluglinien, die der genervte
Kunde bei der Buchung umstandlich wegklicken muss. Und damit
nicht genug: Selbst auf ausgedruckten Tickets prangt oft noch
Werbung.



