Die Erfolgsgeschichte von
,Die Drei ??77?”

Bereits seit 1979 gehen die drei Detektive Ratsel aller Art
auf den Grund, doch der Hype um die HOrspielreihe reiRt nicht
ab. Nun erscheint Folge 200 der beliebten Krimiserie — ein
geeigneter Augenblick, um Bilanz zu ziehen.

Die Erfolgsformel der drei Fragezeichen lautet Bestandigkeit.
Auch 40 Jahre spater geben noch immer die selben Sprecher den
Protagonisten ihre Stimme. Als Kinder begonnen, sind die drei
Sprecher von Justus, Peter und Bob heute alle uber 50 Jahre
alt. Das wissen die Fans zu schatzen.

Der Erfolg der drei Fragezeichen beruht auf der
generationsubergreifenden Relevanz. Eltern horen die Folgen
aus nostalgischen Grunden, wahrend Kinder und Jugendliche uber
die neuen Streaming-Portale auf die zeitlosen Geschichten der
ewig Jugendlichen aufmerksam werden.

Ratsel- und Erfolgsgeschichte

Insgesamt wurden mehr als 50 Millionen Tontrager der drei
Fragezeichen verkauft. Eine neue Folge bendtigt etwa drei
Monate um 100.000 Mal Uber die Ladentheke zu wandern, so der
Vertrieb. Das Produktionsbiro von EUROPA, dem Horspiellabel
aus Hamburg, ist mit Gold- und Platinplatten tapeziert. Eine
goldene Schallplatte gibt es Ubrigens ab 15.000 verkauften
Einheiten und eine Platinplatte ab 30.000 abgesetzten
Exemplaren. 2013 schatze ein Brancheninsider den Umsatz der
Reihe seit Beginn auf iiber eine halbe Milliarde Euro.
Die WELT titelte daraufhin: ,Die drei ??? machen Lady Gaga
platt”.

In Zeiten von Spotify & Co. klingt der MaBstab ,Goldplatten”
vielleicht verstaubt, trifft aber den Charakter der drei
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Fragezeichen. Schlielich werden die Horspiele noch immer als
Vinyl, CD und sogar Kassette vertrieben, weil es sich die Fans
so winschen. Laut Angaben von Sony, die seit den 2000er Jahren
fiir den Vertrieb zustandig sind, wird noch heute jede Folge
8.000 bis 10.000 Mal als Kassette verkauft.

Wyswietl ten post na Instagramie.



https://www.instagram.com/p/B0F2rqMIEbG/?utm_source=ig_embed&utm_campaign=loading

Biicher und Merchandise

Doch nicht nur die HOrspiele der drei Fragezeichen sind
absolute Verkaufsschlager. Auch die gleichnamigen Bucher, auf
denen die Vertonungen basieren, sind groBe Erfolge. Mit iiber
17 Millionen verkauften Druck-Erzeugnissen sind sie sogar
einer der erfolgreichsten Buchserien iiberhaupt.

AuBerdem gehen die Sprecher seit Jahren auf Tournee und tragen
die HOrspiele in ausverkauften Stadien vor. Dazu stehen sie
auf der Buhne, schauspielern ihren Text und untermalen die
Vorstellung mit einem Gerauschemacher, der die beliebten Todne
der Serie live erzeugt. Mit einer Show schafften sie es sogar
ins Guiness-Buch der Rekorde, als Live-Horspiel mit den
meisten Zuschauern — damals waren rund 15.000 Menschen in der
Berliner Waldbiihne .

Die letzte Live-Tour 2014 besuchten insgesamt uUber 240.000
Fans. Auch dieses Jahr gehen die Sprecher wieder auf Tour und
haben mit der 200. Folge einen guten Grund zum Feiern!



